|[Frapo vom 12.09.2017, Wun, Seite 9 |

Neues Image: Mit starker Botschaft und guten Inhalten zu groferem Erfolg

Eine Marke fiir das

Der Landkreis will raus aus
dem Marketing-Dschungel
hin zu einem gemeinsa-
men Auftritt fiir alle. Der
Slogan fiir die Region heif3t
,Freiraum fiir Macher".

Von Andreas Godawa

Wunsiedel - Es soll der grofle Wurf
werden, der alle Marketingbemii-
hungen unter einem Dach vereint:
,Freiraum fiir Macher” heif$t die
Kernbotschaft des Landkreises Wun-
siedel im Fichtelgebirge. Mit dieser
Botschaft wollen der Landkreis und
die Entwicklungsagentur Fichtelge-
birge fiir die Region werben - und
alle Initiativen, Vereine, Kommunen
und Organisationen mit ins Boot ho-
len, die sich dies ebenfalls auf die
Fahnen geschrieben haben.

Am Montag haben Landrat Dr.
Karl Dohler, Thomas Edelmann,
Chef der Entwicklungsagentur, und
Sabine Kropf, Geschaftsfiihrerin der
Werbeagentur Ideenhaus, den Slo-
gan vorgestellt. ,Freiraum fiir Ma-
cher” ist laut Kropf eine ,kraftvolle
Kernbotschaft”, die fiir eine attrakti-
ve, glaubwiirdige und differenzierte
Kommunikation entwickelt wurde
und fiir alle Bereiche adaptierbar ist.

Ausgangspunkt ist der im Kreisaus-
schuss im August vorgestellte und
gutgeheiflene Leitgedanke, dass der
Landkreis Wunsiedel der Wirt-
schafts- und Tourismusraum mit der
hochsten Lebensqualitdt in Bayern
ist. Das Ziel, auch Auswdrtige von
diesem Satz zu iiberzeugen, wollen
die Verantwortlichen im Landrats-
amt und der Entwicklungsagentur
mit der Kernbotschaft ,Freiraum fiir
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Vereint im Einsatz fiir den ,,Freiraum fiir Macher* (von links): Manfred JahreiB, Ferdinand Reb, Karl-Willi Beck, Dr. Karl Déhler, Ronald L

Kropf, Bernd Hofmann, Syhille KieBling, Thomas Edelmann und Katharina Hupfer.

sen wir jetzt richtig gieflen”, gibt der
Landrat die Richtung vor.

Konkret wurde Thomas Edel-
mann: Die Arbeit der Werbeagentur
und die Sitzungen der Steuerungs-
gruppe hitten sehr tragfahige Ergeb-
nisse gebracht. ,Wir werden jetzt das
tun, was alle schon lange wollen:
Nach auflen kommunizieren, dass
der Landkreis viel zu bieten und Top-
Konditionen hat.“ Der Tourismus
entwickle sich sehr gut, die Nachfra-
ge nach Arbeitskrdften sei enorm

Macher” nach hoch und die Ar-
auBen  (und 99 Wjr haben allen Grund zu ~ Deitslosenquote
auch nach in- auf einem histori-

nen) kommuni-
zieren — und da-
mit einen gan-
zen Wust von
Marketing-Ini-
tiativen zur einer gemeinsamen Mar-
ke zusammenfiihren.

Fiir Landrat Dr. Karl Dohler ist der
Landkreis und die ganze Region im
Aufwind: ,Wir werden bekannt und
interessant gerade auch fiir junge
Leute.” Diesen Trend miisse man ver-

zeigen, dass wir auf dem
aufsteigenden Ast sind. 66

Thomas Edelmann,
Leiter der Entwicklungsagentur

schen Tief. Dazu
gebe es in der Re-
gion Freiraum fiir
Unternehmer, Ar-
beitnehmer, En-
gagierte und Kreative. Und auch die
Infrastruktur passe, etwa durch das
digitale Griinderzentrum Hochfran-
ken oder die Willkommensagentur.
Und im Bereich der Immobilien sei
das Preis-Leistungsverhdltnis nir-
gends in Deutschland besser als im

starken. ,Die zarten Pflinzchen miis- Landkreis. Dazu komme, dass die Re-

,S0 viel zu entdecken”

Waunsiedel - Auf der Uberholspur sieht
Ferdinand Reb, Leiter der Tourismus-
zentrale Fichtelgebirge in Fichtelberg,
die gesamte Region. Erstens biete das
Fichtelgebirge eine unglaubliche Natur,
in der die Giéste vieles entdecken und
selbst aktiv werden konnen, etwa mit
dem Mountainbike. Und im Bereich des
praventiven Gesundheitstourismus sei
man mit den jiingsten Investitionen in Bad Alexandersbad
und Weiflenstadt extrem gut aufgestellt. ago

Ferdinand Reb

Sybille KieBling

gion vor allem im Gesundheitstou-
rismus enorm gewonnen habe. ,Wir
haben allen Grund, rauszugehen
und zu zeigen, dass wir auf dem auf-
steigenden Ast sind und viele Mog-
lichkeiten haben, den Akteuren un-
ter die Arme zu greifen“, so Edel-
manns Restimee.

Wie das alles nach auflen darge-
stellt werden soll, stellte Sabine
Kropf dar. Mit der Botschaft ,Frei-
raum fiir Macher” wolle man darstel-
len, dass jeder Mensch, der in der Re-
gion wohnt oder hierher zieht, jeder
Besucher und jeder Unternehmer
hier seinen personlichen Freiraum
finden kann - nicht nur rdumlich,
sondern auch geistig. Griinder und
Unternehmer finden nach ihren
Worten optimale Forderung, beste
Infrastruktur und attraktive Gewer-
beflichen und -immobilien sowie
hoch qualifizierte Arbeits- und Fach-
krafte; Arbeitnehmer profitieren von
einer groflen Zahl von Top-Unter-
nehmen, viel Natur zum Durchat-
men und grundsitzlich Weltoffen-
heit und Herzlichkeit; Touristen und
Besucher ein ,Naturerlebnis pur”,

,Alle an einem Strang”

Wunsiedel — Ganz begeistert vom ge-
meinsamen Vorgehen ist Sybille Kief3-
ling, Vorsitzende des Fordervereins
Fichtelgebirge. ,,Unser Ziel war es schon
immer, alle Akteure der Regionalent-
wicklung zusammenzubringen.” Jetzt
ziehe man gemeinsam an einem Strang
und habe die Moglichkeit, mit einer ge-
meinsamen Zielvision ein Marketing
aufzustellen. Unter dem Motto , Freiraum fiir Macher” konne
sich jeder in seinem Bereich einordnen.

mebhr als 500 Kilometer Wander- und
Radwege sowie eine Vielzahl von
Kultur-, Theater und Musikevents.
»Es ist unsere Aufgabe, das zu erkld-
ren und nach aufen zu tragen.” Wer
etwas machen oder realisieren wolle,
sei hier in der Region genau richtig.

In der Auflenwerbung sollen diese
Vorteile mit Geschichten und Erleb-
nissen von Menschen aus der Region
erlebbar gemacht werden, mit Vi-
deos, Geschichten und Information.
All das soll auf einer Internetseite zu-
sammengefasst werden, die fiir den
Nutzer die bereits existierenden An-
gebote und Seiten zusammenfasst
und ihn weiterleitet. ,,Unsere Seite ist
der Startpunkt fiir alle Interessier-
ten.” Sie soll laut Kropf eine Biinde-
lung aller Informationen sein, den
Markenkern vorstellen und gezielt
Informationen anbieten.

Weitere Schritte seien Werbung
und Kommunikation in Print und
Online sowie Messen und Veranstal-
tungen und die Gewinnung von
Partnern. ,Wir miissen Netzwerke
aufbauen, Informationen kanalisie-
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ganze Fichtelgebirge

edermilller, Sabine
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Steuerungsgruppe

Zur Steuerungsgruppe des
Prozesses gehoren die
Biirgermeister Karl-Willi Beck
(Wunsiedel), Bernd Hofmann
(Thiersheim), Thomas Schwarz
(Kirchenlamitz), Oberbiirgermeis-
ter Ulrich P6tzsch aus Selb sowie
die Vertreter der Entwicklungs-
agentur Fichtelgebirge, die
Tourismuszentrale Fichtelgebirge
und der Forderverein Fichtelgebir-
ge. In vier Sitzungen, davon zwei
Workshops, hat die Gruppe die
Kernbotschaft entwickelt.

Landrat Dohler. Dazu sei jeder einge-
laden: ,Niemand muss sich unter-
ordnen, aber jeder kann mit dabei
sein.”

Die Internetseite soll nach Aussage
von Kropf und Edelmann noch heu-
er an den Start gehen, die Ausschrei-
bung dafiir lauft bereits. Wie grof3
der Finanzrahmen fiir die Kampagne
wird, wollte am Montag noch nie-
mand sagen: Das wird der Kreistag

ren und zusammenfassen”, sagt diskutieren, sagte Dohler.

,Grofde Vorteile”

? .. Waunsiedel - Auch fiir den Wunsiedler
.*k | Biirgermeister Karl-Willi Beck hat ein
el | gemeinsames Marketing grofie Vorteile.
{'=—= Er habe ja bereits angekiindigt, dass die
Stadt im Internet auf giinstige Immobi-
lien in Wunsiedel hinweisen werde.
Dies sei ein Informationsangebot, das
genau auf die neue Internetseite passen
wiirde. Grundsitzlich sei es aber sicher
richtig, alle Partner und ihre Informationen zusammenzufas-
sen und zu prasentieren. ago

Karl-Willi Beck
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